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ای�ن روزه�ا خیابان‌های ش�هر به نمایش�گاه 
م�د و آرایش تبدیل ش�ده اس�ت و م�ردم از 
ای�ن وضعیت ناراحت و نگران هس�تند. البته 
ای�ن روزها ه�وای بندرعباس هم تابس�تانی 
و داغ ش�ده اس�ت و بدحجاب‌ه�ا ب�ه بهان�ه 
 گرمی هوا با پوش�یدن لباس�های نامناس�ب 
و ب�ا خی�ال راح�ت در خیابان‌ه�ا ج�ولان 
اخلاق�ی  اص�ول  و  ارزش‌ه�ا  و   می‌دهن�د 

و اسلامی را به تمسخر می‌گیرند.
    ای��ن روزها هر روز ش��اهد کوتاهتر ش��دن 
لباس‌ها هستیم، فقط کافی است به فروشگاه‌های 
لب��اس مراجعه کنید، امکان پیدا کردن لباس��ی 
س��اده که خیلی باعث جلب توجه نش��ود، کار 
آس��انی نیس��ت. این موضوع دغدغ��ه جدید 

خانواده‌هاست.
    گوی��ا فروش لباس فقط ب��رای بدحجاب‌ها 
پی��دا  واقع��ا  دارد،  معن��ا  بدپوش��ش‌ها   و 
 ک��ردن لباس‌ه��ای مرت��ب، ش��یک و س��اده، 
 کاری س��خت شده اس��ت. بدون تردید رعایت 
 حج��اب و عفاف یک مس��ئله کام�لا قانونی، 
ش��رعی و از ضروری��ات دی��ن اس��ت و از 
 س��ویی دیگ��ر بی‎حجاب��ی در قان��ون ج��رم 

است.
   ای��ن روزها دوباره بد پوشش��ی و بدحجابی 
جامعه را مبتلا کرده اس��ت و مردم از مسئولان 
 و نی��روی انتظام��ی می‌خواهن��د اقدامی قاطع 
و بلندم��دت را در دس��تور کار ق��رار دهن��د. 
هرچن��د پی��ش از این با اق��دام ضربتی نیروی 
انتظام��ی، بدحجاب��ی در جامعه ب��رای مدتی 
کوت��اه کاهش یاف��ت. برای گس��ترش عفاف 
 و حج��اب بای��د چاره‌ای اساس��ی اندیش��ید 
گذاش��ت  کن��ار  را  مقطع��ی  درمان‌ه��ای   و 
 و موضوع حج��اب را باید فراتر از جلس��ات 

و تشریفات اداری نگریست.
   با شروع تابس��تان آوار لباس‌ها و مانتوهای 
تنگ و کوتاه نش��ان از آغ��از فاز جدید ناتوی 
فرهنگ��ی دارد. در واق��ع ب��ا قدم‎زدنی هرچند 
 کوتاه‎م��دت در کوچ��ه‌ و خیابان‌ه��ای ای��ن 
 ش��هر، اولی��ن نکت��ه‌ای که ب��ه ذه��ن خطور 
می‌کند این است که این چه وضعي است که برخی 

مردان با پوشش منحرفین خود را آراسته اند و یا 
 زنان و دخترانی را می‌شود دید که جدای از رنگ 
 و لعاب‌های��ی ک��ه گوی��ا دیگ��ر عادی ش��ده 
 اس��ت! از ش��دت بدحجابی با غربیه��ا رقابت 

می کنند.
   نوع پوش��ش های محلی استان که از گذشته 

تاکنون به صورت سنتی بر قوت خود باقی مانده، 
تعصب والدین نس��بت به نوع پوشش به عنوان 
سلاحی بازدارنده در مقابل هجمه فرهنگی قرار 

گرفته است. 
    نکت��ه قاب��ل تاس��ف اینکه با گذش��ت زمان 
و با ورود مدل های گوناگون لباس و تبلیغات 
 وس��یع رس��انه ای عرض��ه کنن��دگان لب��اس، 
زنان و دختران استان را که تا دیروز شرم دیدن 
این لباسها را داشتند، امروز خود مشتری دائم این 

نوع لباس ها شده اند.   
  ورود لباس��های نامناس��ب و مدله��ای متنوع 
 آرای��ش از یک دهه گذش��ته به بازار اس��تان 
 و کش��ور  که با ش��یوه های زیرکانه تبلیغ آنها 
 را م��ی بینی��م، زن��گ خط��ر ج��دی را برای 
خانواده ها و مسئولان جامعه به صدا در آورده 

است. 
 بس��یاری از ای��ن لباس��ها ب��دون هی��چ قانون 
 و ضابط��ه ای روان��ه بازاره��ای داخلی ش��ده 
و نوع رنگ و مدل آنها ، دختران را هرچند برای 
یک بار پوش��یدن وسوسه می کند. در این میان 
یک س��ؤال بزرگ خودنمایی می‌کند و آن گم 

شدن پناهی به نام پلیس اسلامی است که باید 
پناه مردم و اهالی جامعه اسلامی باشد و خلاصه 
آهنگ بدون ریتم بدحجابی که ان‎شاءالله با تدبیر 
مسولان فرهنگی جامعه رو به سردی و كاهش 
ب��رود.   روزی در همی��ن جامعه عده‌ای معتقد 
بودن��د که: "آب رفتن مانتو و ش��لوار به نوعی 
آزادی در انتخاب نوع پوش��ش است و نباید با 
 آن‌ها برخورد شود، هر جامعه‌ای آدم‌های سالم 
و فاسد دارد " اما امروز همان آدم‌های فاسدی 
که در هر جامعه‌ای طبیعی به نظر می‌رس��یدند 
تبدیل به الگوی پوش��ش در خیابان‌ها شده‌اند، 
اما این بار با آرایش‌هایی اغراق‌شده که رنگ و 
لعاب آن، گریم بازیگران هالیوود را روسفید کرده 
است، مانتوهایی که به تن آن‌ها التماس می‌کند 
حداقل دکمه‌هایش بس��ته ش��ود، کوهان‌هایی 

روی س��ر که در هیچ جای دنیا نمونه‌ای از آن 
را نمی‌توان یافت.

   اگ��ر تا دیروز هرک��دام از ای��ن  آدم‌ها برای 
حضور در جامعه دلهره داشتند اما اکنون به لطف 
بی تفاوتی برخی خانواده ها با خیال آسوده در 
خیابان‌ها چشمان فرصت طلب را به دنبال خود 

می‌کشانند.
   این روزها ورود به اجتماع دغدغه خانواده‌ها 
ش��ده اس��ت، خانواده س��الم‌ترین فضا را برای 
فرزندان خود مهیا می‌کند، اما برای ورود فرزندش 
به جامعه نگران است، نگران از اینکه دوگانگی 
جامعه و خانواده را چگونه باید برای فرزندش 
توجیه کند، چه پاس��خی برای ناهنجاری‌های 
چندین ساله در خانواده که تبدیل به هنجارهای 
 هرروزه در اجتماع ش��ده اس��ت، بیابد؟ باید از 
 خود پرس��ید براس��تي چ��ه بر س��رمان آمده 
اس��ت؟    چ��را در جامع��ه م��ا ش��ئونات 
 اس�لامی به س��ادگی زیر پا گذاش��ته می شود 
و لب��اس ها و مدل های بس��یار زنن��ده در بین 
دختران و زنان مس��لمان جایگاه ارزش��مندی 
پیدا کرده اس��ت؟ چرا باید کشور ما در استفاده 
از لوازم آرایشی رتبه های نخست دنیا را داشته 
 باش��د در حالی که موازین اس�لام اس��تفاده از 
مدل های آرایش را در اماکن عمومی به شدت 

نهی می کند. 
   ش��اید عده‌ای معتقد باش��ند با برخوردهاي 
قاطع نی��روی انتظام��ی در خیابان‌ها، ریش��ه 
این مش��کلات خشک نمی ش��ود. اما می‌توان 
ادع��ا کرد که حداق��ل با این کار، چهره ش��هر 
را ک��ه می‌ت��وان "پ��اک " ک��رد، چه��ره‌ای که 
به‏واس��طه حضور مس��تمر این عروسک‌های 
خیمه‌شب‌‌بازی، تداعی ‌کننده جامعه‌ای منحرف 
ش��ده اس��ت، جامعه‌ای با حراج‌کنن��دگان هر 
روزه "عفت " !    فرهنگ‌س��ازی برای مقابله با 
بی‎بندوباری‌های خیابانی راه‌حلی است که بارها 
و بارها ش��عار گوش‌نوازی ب��رای تک تک ما 
 بوده است التیامی که در مرحله عمل، وظیفه آن 
 را خان��واده ، ،مدرس��ه، دانش��گاه و جامعه بر 
عهده دارد که در این میان هرکدام این وظیفه را به 
دیگری محول می کند و در نهایت مسئولان در 
جستجوی مقصر بین سایر دستگاه‌ها. این همان 

پروسه تکراری کار فرهنگی است.
امروز خانواده ها وظیفه دارند نگذارند فرزندشان 
در هیاهوهای ضداس�لامی‌ در جامعه گم شود، 
گم‌شدنی که بسیار سنگین‌تر از دیگر گم‌شدن‌ها 
 است. گم‌ش��دن در ویترین لباس‌فروشی‌هایی 
 ک��ه هیچ نش��انی از لب��اس اس�لامی در آن‌ها 
یافت نمی ش��ود، گم‌ش��دن در پارک‌هایی که 
 ش��اهد دوس��تيهاي اس��ت كه خانواده ها آنها 
 نه��ي م��ي كنن��د گم‌ش��دن در رس��توران‌ها 
و کافی‌شاپ‌هایی که پایگاهی شده برای آشنایی 

و ملاقات ها.

نمایشگاه مد و لباس در خیابانهای شهر
    

پی�اده رو ش�کل خزان گرفته اس�ت 
ام�ا این بار با برگه�ای صورتی و آبی 
و س�بز و زرد تبلیغات�ی، رهگ�ذران 
 ه�م ب�ی توج�ه آنه�ا را زی�ر پ�ا له 
روز  ه�ر  صحن�ه  ای�ن  کنن�د.   م�ی 
 ب�ا تبلیغات�ی متف�اوت در خیابانه�ا 
و مس�یرهای پ�ر رف�ت و آمد ش�هر 
تکرار می ش�ود و این در حالی است 
از بیلبوردها، استندها،  که بس�یاری 
پله�ای هوای�ی و فضاه�ای تبلیغاتی 
شهر را خالی از آگهی می‌بینیم بویژه 
بیلبورده�ای قدیمی فل�زی که یک 
صفحه آهنی زنگ‌زده را در ابعاد یک 

بیلبرد تبلیغ می‌کنند.
   امروز هم مانند روزهای دیگر پیاده 
رو ممل��و از رهگذرانی اس��ت که در 
تکاپوی گذران زندگی روزمره ش��ان 
هس��تند. خ��ودش را در میان انبوهی 
از جمعی��ت جا می ده��د و با اصرار 
س��عی می کند برگه ه��ای تبلیغاتی 
رنگ��ی را به عابران بده��د من هم با 
اجبار یک��ی از برگه ه��ای تبلیغاتی 
ک��ه روی آن نوش��ته "یک��ی بخرید 
 اما همیش��ه بخرید!" همراه با آدرس 
 و ش��ماره تلفن فروشگاه را می گیرم.

عصر موقع برگشت در همان محدوده 
پی��اده رو پر ش��ده از انواع برگه های 

تبلیغاتی .
   امروزه تبليغات به عنوان بازوي قوي 
توليدکنندگان به شمار مي آيد. تعداد 
 و تنوع نخس��تين تابلوهاي تبليغاتي 
که به ش��کل مکانيک��ي وظيفه جلب 
توج��ه مخاطب و ارائه اطلاعات کالا 
يا خدمات فرهنگي را به عهده داشت، 
آن قدر محدود بود که کسي آينده اي 
 خوش و روشن را براي گسترش آن 
و ق��درت روزاف��زون و تأثيرگذارش 

تصور نمي کرد. 
جدي��د،  فناوريه��اي  ورود  ب��ا     
ش��کل تابلوهاي تبليغ��ات نيز تغيير 
 ک��رد و ان��واع تبليغ چاپي، پخش��ي 

ب��رآوردو  س��ر  بيرون��ي  محي��ط   و 
اين صنعت دوباره و با شتاب بيشتري 

به عرصه جامعه آمد.
     

اگ��ر  ديوارنويس��ي و ديوارن��گاري 
از گذش��ته ه��اي دور يک��ي  چ��ه 
 از ش��يوه ه��اي تبليغات محس��وب 
مي ش��ود، اما تأثيرات مثبت و منفي 
 زي��ادي ب��ر حف��ظ زيبايي ش��هرها 
يا نازيبايي آن ها دارد و در این میان 
ش��هری مانن��د بندرعباس ک��ه مرکز 
تجاری اس��تان هرمزگان اس��ت نیز 
از این امر مس��تثنی نبوده و برخي از 
صاحبان ش��رکت ها، مؤسس��ه هاي 
مالي، آموزش��ي و تج��اري با هدف 
رون��ق بخش��ي ب��ه کار خ��ود از هر 
ترفندي براي تبليغات در شهر استفاده 

مي کنند. 
ه��ا،  مي��دان  بي��ن،  اي��ن  در      
چهارراه ها و حتي ديوارهاي حاشيه 
خياب��ان هاي اصل��ي ني��ز از رگبار 
تبلیغات مصون نب��وده ومورد هجوم 
تبليغ��ات محيطي قرار گرفته اس��ت. 
ب��ا نگاهي به داربس��ت هاي��ي که با 
 اهداف تبليغاتي اط��راف چهارراه ها 
 و در کن��ار مي��دان هاي ش��هر نصب 
شده است، مي توان دريافت که تبليغات 

 ناهمگ��ون در ش��هر رو به گس��ترش 
است.    

   اگ��ر چه براي س��اماندهي تبليغات 
شهري، بيلبوردها و تابلوهاي متعددی 
 در نقاط مختلف نصب ش��ده اس��ت، 
ام��ا به نظر می رس��د هزين��ه بالايي 
 که ب��راي تبليغات محيط��ي از طريق 
کان��ون هاي تبليغاتي اخذ مي ش��ود، 
 براي سفارش دهندگان صرفه اقتصادي 
ندارد و برخورد نکردن متوليان امور 
شهري هم سبب شده است، ديوارهاي 
خياب��ان و ميادين بهترين گزينه براي 
تبليغ��ات، آن ه��م به ش��کل رايگان 

باشد.
   هر چند این ديوارنويسي که از سوي 
افراد و شرکت هاي کوچک و بزرگ 
 ب��ا اهداف تبليغاتي انجام مي ش��ود 
 و ابزار مناسبي براي جذب مشتري 
 و در نتيجه، فروش بيشتر است، اما 
در بس��ياري از م��وارد، نارضايت��ي 

شهروندان را در پي دارد.
   س�لامی یکی از شهروندانی است 
که از این قضیه به شدت گلایه دارد 
و م��ی گوید: منزل م��ن در یکی از 
خیابانهای اصلی ش��هر است و تمام 
در و دی��وار آن ب��ا ان��واع تبلیغات 
 مزین ش��ده و هر کس��ی نداند فکر 
می کند اینجا کانون تبلیغاتی اس��ت 
من بارها ب��رای زیباس��ازی دیوار 
منزل هزین��ه کرده ام ام��ا این قصه 

همچنان ادامه دارد.
   او م��ی گوید: برخ��ی برای تبلیغ 
کالای خ��ود، تبلیغات قبلی را که با 
چس��بهای محکم چسبیده در آورده 
و تبلیغ خود را می چس��بانند و این 
کار با تکرار ش��دن، فضای آنجا را 

نازیبا می کند.
   ثانی هم که یک مغازه دار اس��ت 
 از نح��وه تبلیغ��ات ناراضی اس��ت 
 و می گوی��د: نصب تراک��ت، کاغذ 
 و الصاق آگهی به در و دیوار منازل 

و مغازه ها یکی از شیوه های تبلیغاتی 
 اس��ت که هزین��ه ای برای ش��رکتها 
 و موسس��ات ن��دارد و ب��ه همی��ن 
 دلیل آنها اقدام به این کار می کنند آنها 
ب��رای ی��ک کار تبلیغاتی بوس��یله 
 بیلبورده��ا در س��طح ش��هر بای��د 
 هزین��ه زی��ادی را ص��رف کنند اما 
ارزان تری��ن گزین��ه را ک��ه هم��ان 
در  ب��ه  تبلیغاتش��ان   چس��باندن 
 و دی��وار ش��هر اس��ت، را انتخ��اب 

می کنند.
   به گفته ی این ش��هروند شهرداری 

 مس��وول این کار اس��ت و با توجه 
 ب��ه ش��ماره تلف��ن و آدرس��ی ک��ه 
تبلیغات��ی ه��ا دارن��د باید ب��ا آنها 

برخورد کرد. 
   همه اینها از ش��عار فرهنگی گرفته 
ت��ا تلفن رزرو و صفحه‌های زنگ‌زده 
خالی، حاکی از عدم حضور آگهی‌های 
تبلیغات��ی از برنده��ا و س��ازمانهای 
مختلف اس��ت و ناخ��ودآگاه ذهن ما 
را به س��متی سوق می‌دهد که از خود 
بپرس��یم چرا برخ��ی از  بیلبوردهای 
شهر خالی است و سهم شهرداری در 

این میان چیست؟

 روی در و دیوار شهر رایگان تبلیغ کنید
شکریزاده

سید یعقوب حسینی 

      كاره�ا و زحمات�ي مثل رنگ آميزي بلوارها وگل كاري 
برخ�ي نقاط ش�هر اگر چ�ه جاي تش�كر دارد اما ش�ايد 
آن ط�ور ك�ه بايد به چش�م نياي�د وقتي كه ب�وی تعفن 
 ج�وی ه�ای کن�ار خیاب�ان ، مش�ام آدم را  آزار می دهد 
 و عواق�ب حاصل از اين بوي مش�مئز كننده سالمتي را 
 تهدي�د كند حتما حدس مي زني�د كه راجع به چه چيزي 
م�ي خواهيم صحبت كنيم از داس�تان غم انگيز وش�ايد 
ه�م تكراري ج�وي هاي كن�ار خيابانهاي اصلي ش�هر از 
 آب های راکد و متعفن ش�ده در جوی ها كه موجب شده 
زيبايي هاي اين شهر و جاذبه هاي تجاري وطبيعي اش را 

تحت تاثير خود قرار دهد .
   جوی های کنار خیابان در برخی نقاط ش��هر که  به خاطر تجمع 
لجن رنگشان به سیاهی می زند و شاید در حسرت آبی زلال باشند 
که از آنها عبور کند جوی هایی که ریه های ش��هر هستند ونظافت 

آنها از اهمیت دوچندانی برخوردار است 
   در برخ��ي از جوي ها علاوه بر وجود زباله موجودات ديگري 
نيز هس��تند كه هر كسي ترجيح مي دهد  نگاهش را بدزدد. آري 
موج��ودات موذي به نام موش  از موش هايي كه در لجنهاي اين 
ج��وي ها جولان مي دهند كه بگذريم ، كيي از دلايل آبگرفتگي 
جوي ها ريختن زباله در آنها است و تا وقتي فرهنگ شهر نشيني 
در بين اقش��ار مختلف به حد مطلوبي نرسد  اين مسئله همچنان 
باقي اس��ت وکارهای دیگر اثر چندانی نخواهد داش��ت حكايت 
برخي مغازه دار ها كه جوي روبري مغازه را سطل زباله مي دانند 
و همه آش��غالها را روانه آن مي كنند گوش��ه اي از اين سناریوی 
ناخوشایند  است به هر حال جريمه شهروندان متخلف و افزايش 
آموزش ها كيي از اقداماتي اس��ت كه باي��د براي بهبود وضعيت 
 اين جوي ها به آن پرداخت اين آموزش ها چه از طريق ساخت 
تي��زر ه��اي هنري و چ��ه از طري��ق توزيع بروش��ورها و نصب 
پكلااردهايي در رابطه با حفظ نظافت ش��هر مي تواند محقق شود 
اما در كنار اين دلايل عوامل ديگري همچون كمبود س��طل هاي 

زباله در برخي نقاط شهر نيز وجود دارد. 
    كي��ي ديگ��ر از مس��ائلي كه م��ي تواند در كاه��ش بوي تعفن 
جوي هاي كنار خيابان موثر باشد نظافت  اين جوي ها طي چند 
 مرحله در روز مي باشد كه تميز كردن اين جوي ها در نوع خود 

مي تواند كمك بزرگي به حل اين مسئله باشد 
   ب��ه هر روی حفظ بهداش��ت ونظافت اين ج��وي ها در مناطق 
گرمسيري اهميتي دوچندان دارد چراكه گرما خود كيي از عواملي 
است كه به رشد مكيروبها و بيماريها كمك مي كند پس كمك به 
حل اين مس��ئله علاوه بر اينكه به زيبايي شهر كمك خواهد كرد 

مانع از بروز بسياري از مشلاكت ثانوي نيز مي شود .
 

جوی های کنار خیابان ؛
 سطل زباله نیستند 

نرگس یوسفی

هر90 ثانيه يک زن بر اثر زايمان مي ميرد	
   هر 90 ثانيه يک زن بر اثر زايمان ميميرد و اين در حالي است که 9 دهم 

مرگهاي مادران به دليل ياد شده از راههاي ساده قابل پيشگيري هستند. 
   به گزارش ايسنا؛ 350 هزار زن بر اثر زايمان در سطح جهان سالانه جان 
 خود را از دست مي دهند که مرگ آنها در 90 درصد موارد قابل پيشگيري 

است. 
   گفتني است، 15 بيليون دلار در روز مادر براي خريد هديه در آمريکا به 
صورت سالانه هزينه ميشود که ميتوان با ذخيره يک درصد از آن در مسير 

نجات جان مادران ياد شده گام برداشت. 
   بنا بر اين گزارش، 15 درصد تمام موارد بارداري در زمان آبستني يا وضع 
حمل ممکن است مرگبار باشد. همچنين بارداري بزرگترين قاتل دختران 15 تا 

19 ساله در کشورهاي در حال توسعه است.

ذخيره پتاسيم آووكادو سه برابر موز است	
   آووکادو يک ماده غذايي کامل با 14 ماده معدني مفيد براي تحريک رشد بدن است براي مثال حاوي املاح آهن و مس است که براي 

خون سازي مفيد هستند يا داراي سديم و پتاسيم است كه نقش مهمي در حفظ تعادل شيميايي بدن ايفا مي‏کنند. 
   به گزارش ايسنا، اين ميوه به دليل نداشتن نشاسته، قند خون را در طول روز متعادل نگه مي‏دارد، بنابراين براي افراد ديابتي 
و افراد دچار افت قند خون مناسب است. دكتر فييل لمپرت متخصص صنايع غذايي در كي مطالعه جديد درباره خواص اين ميوه 

دريافته‌ است كه آووکادو از لحاظ ذخيره پتاسيم بسيار غني است و هر ميوه آن سه برابر موز پتاسم دارد. 
   به گزارش خبرگزاري يونايتدپرس، وي در مطالعات خود خاطرنشان كرد: يک آووکادو رسيده منبع غني از ويتامينها، مواد معدني، 
مواد شيميايي نوري و چربيهاي مفيد است و در حالي که بيشتر مردم آن را يک سبزي مي‌دانند اما آووکادو در واقع ميوه‌اي است که 

حاوي چربيهاي غيراشباع بوده و کلسترول بد را کاهش داده و کلسترول خوب را افزايش مي دهد. 
   لمپرت همچنين تصريح كرد: آووکادو نسبت به هر ميوه ديگري حاوي مقادير بيشتري از کاروتنوئيد ضد سرطان موسم به »لوتين« 

است، اين ماده در پيشگيري از ابتلا به سرطان پروستات، تحليل ماکولار چشم و آب مرواريد نقش دارد. 
    به گفته متخصصان، يکي ديگر از مواد ضد سرطاني موجود در اين ميوه گلوتاتين است که نوعي اسيد آمينه داراي خواص 

آنتي اکسيداني است و در پيشگيري از سرطانهاي دهاني و ناي نقش دارد. 

خطر افزايش نرخ ابتلا به هپاتيت C در بين جوانان آمركيايي	
   مقامات بهداشتي در آمركيا تايكد كردند كه افزايش نرخ مبتلايان به هپاتيت C موجب افزايش ميزان 

مصرف دارو به ويژه در بين نوجوانان و جوانان آمركيايي شده است. 
   به گزارش ايسنا، مقامات بهداشت عمومي در ماساچوست و در مركز كنترل و پيشگيري امراض آمركيا 
كي تحليل آماري روي اطلاعات دارويي مربوط به ايالت ماساچوست انجام داده و متوجه شدند، هر چند نرخ 
كلي ابتلا به ويروس هپاتيت C در اين ايالت كاهش يافته اما در گروه سني 15 تا 24 سال از سال 2002 

تا 2009 ميلادي روند روبه رشدي داشته است.
    به گزارش خبرگزاري آسوشيتدپرس، اين كارشناسان تايكد كردند كه تزريق مواد مخدر مهمترين عامل 

افزايش شيوع اين عفونت در بين جوانان اين ايالت و ساير ايالات در شهرهاي آمركيا است. 
    كارشناسان اين مركز تايكد كردند كه يافته‌هاي جديد نشان دهنده ضرورت افزايش و تقويت نظارت 
و كنترل بر اين عفونت و تشديد اقدامات پيشگيري به ويژه براي جوانان و نوجواناني است كه در معرض 
خطر استفاده از مواد مخدر تزريقي هستند. اين گزارش در هفته نامه »بيماري و مرگ ‌ومير« متعلق به مركز 

كنترل و پيشگيري امراض آمركيا منتشر شده است. 

س�ازمان  عمومي  رواب�ط 
مديريت و نظ�ارت بر امور 

تاكسيراني بندرعباس

خانم كنيز خودستان فرزند حسين به شرح درخواستي كه به كلاسه 90/28 18/ح/ش اين شورا ثبت گرديده درخواست صدور گواهي حصر 
وراثت نموده و اعلام داشته كه پنجشنبه نجارزاده فرزند غلام به شماره شناسنامه 1139 صادره از بندرعباس در تاريخ 1389/3/13 در اقامتگاه 

دائمي خود شهرستان بندرعباس فوت نموده و ورثه / وراث حين الفوت وي عبارتند از / عبارتست از 
1- كنيز خودستان به شماره شناسنامه 39 صادره از منوجان همسر متوفي 2- مهدي نجارزاده به ش ش 1-053657-338 صادره از بندرعباس 
3- فريده نجارزاده به ش ش 2866 صادره از بندرعباس 4- فريدون نجارزاده به ش ش 9656 صادره از بندرعباس 5- فرامرز نجارزاده به 
ش ش 27272 صادره از بندرعباس 6- فائقه نجارزاده به شماره ش ش 5-052702-338 صادره از بندرعباس به غير از نامبردگان فوق وارث 
ديگري ندارد و همگي فرزندان متوفي ولاغير ، اينك شورا پس از انجام تشريفات مقدماتي درخواست مزبور را در يك نوبت آگهي مي نمايد 
تا هر كسي اعتراضي دارد يا وصيت نامه اي از متوفي نزد او مي باشد از تاريخ انتشار آگهي ظرف مدت يك ماه به آن شورا مراجعه و تقديم 

نمايد والا گواهي صادر خواهد شد . 

قاضي شورا حل اختلاف شعبه 18 مجتمع شماره 4 بندرعباس 

آگهي درخواست گواهي حصر وراثت 

ش��ركت فوق در تاريخ 1390/01/21 تحت ش��ماره 12547 و شناسه ملي 10800150400 در 
اين اداره به ثبت رس��يده و در تاريخ 1390/02/19 از لحاظ امضاء ذيل دفاتر تكميل گرديده و 
خلاصه اظهارنامه آن به ش��رح زير جهت اطلاع عموم در روزنامه هاي رس��مي و كثيرالانتشار 

دريا آْگهي مي شود . 
1- موضوع ش��ركت : تهيه و عمل آوري شوري جات ترشي جات و چاشني هاي مواد غذايي 

و بسته بندي و توزيع آن صادرات و واردات مواد خوراكي و چاشني جات 
2- مدت شركت : از تاريخ ثبت به مدت نامحدود 

3- مركز اصلي ش��ركت :‌1-3- اس��تان هرمزگان - ش��هر بندرعباس آب ش��ورك روبه روي 
نانوايي احمدي 

4- س��رمايه ش��ركت : مبلغ 1/200/000 ريال منقسم به يكصد و بيست سهم 10/000ريالي كه 
تعداد يكصد س��هم با نام مي باش��د كه مبلغ 800/000 ريال توسط موسسين طي گواهي بانكي 
ش��ماره 431 مورخ 1389/10/19 نزد بانك ملت ش��عبه خدمات درمان��ي بندرعباس پرداخت 

گرديده است و الباقي سرمايه در تعهد صاحبان سهام مي باشد . 
5- اولين مديران شركت : 

-5- خانم زهرا رافعي نهر خلجي به س��مت رئي��س هيئت مديره 2-5- خانم زرين تاج صابر 
بروجني به س��مت نائب رئي��س هيئت مديره 3-5- آقاي مجتبي رافعي نهر خلجي به س��مت 
عضو هيئت مديره 4-5- آقاي مجتبي رافعي نهر خلجي به س��مت مديرعامل به مدت 2 س��ال 

انتخاب گرديدند. 
6- دارندگان حق امضاء : كليه اسناد و اوراق بهادار و تعهدآور شركت با امضا مديرعامل همراه 

با مهر شركت معتبر خواهد بود. 7- اختيارات مديرعامل : مطابق با اساسنامه مي باشد . 
8- ب��ازرس اصل��ي و علي البدل : 1-1- آقاي داود رافعي نه��ر خلجي به عنوان بازرس اصلي 

2-2- خانم بهاره پايندان به عنوان بازرس علي البدل 

مسئول ثبت شركت ها و موسسات غيرتجاري واحد ثبتي بندرعباس

آگهي تاسيس شركت سبزينه آفاق هرمزگان سهامي خاص 

كارت پايان خدمت 
بنام حسين دوراني 
فرزند مراد به شماره 
شناسنامه 13 تاريخ 

تولد 1366/7/7 
مفقود گرديده 

اعتبار  درجه  از  و 
ساقط مي باشد . 

مفقودي 

گویا فروش لباس فقط برای بدحجاب‌ها و بدپوشش‌ها معنا دارد، واقعا پیدا کردن لباس‌های مرتب، شیک و ساده، کاری سخت شده است
 چ��را باید کش��ور م��ا در اس��تفاده از لوازم آرایش��ی رتبه های نخس��ت دنیا را داش��ته باش��د در حالی که موازین اس�الم اس��تفاده از 

مدل های آرایش را در اماکن عمومی به شدت نهی می کند. 

 در اي��ن بي��ن، مي��دان ها، چهارراه ها و حتي ديوارهاي حاش��يه خيابان هاي اصلي ني��ز از رگبار تبلیغات مصون نبوده وم��ورد هجوم تبليغات محيطي 
قرار گرفته است.

مانن��د  ه��م  ام��روز 
روزهای دیگر 
پیاده رو مملو 

از رهگذرانی اس��ت 
که در تکاپوی گذران 
روزمره شان  زندگی 

ديوارهاي هستند
خيابان و ميادين 

تبليغات، 
آن هم 
به شکل

رايگان باشد


